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Resumo

O objetivo principal deste artigo € discutir criticamente o significado
turistico da canonizacdo de Madre Paulina, ocorrida em 19 de maio de 2002.
Argumentamos que a fé religiosa vem sendo apropriada por uma forma
especifica de acumulacédo do capital. Em outras palavras, a religiosidade esta
sendo transformada em uma mercadoria turistica. Neste sentido, pretendemos:
a) apresentar dados gerais sobre a evolucao social e econbmica do municipio
de Nova Trento; b) descrever as novas caracteristicas produzidas pelo uso
econdmico da fé no municipio em questdo; c) compreender teoricamente o
significado da apropriacdo, por parte do capital turistico, dos sentimentos de
fé e religiosidade populares.

Palavras-chave: turismo, fé religiosa, Santa Paulina.

Abstract

The main objective of this article is to discuss in a critical view the touristic
meaning of Saint Paulina canonization, occurred on 19 May 2002. We argue
the religious faith has been appropriated by a specific form of capital
accumulation. In other terms, the religiosity has been transformed in a
touristic goods. In this sense, we intend: a) to show general informations
about the social and economic evolution of Nova Trento municipality; b) to
describe the new characteristics produced by the economic use of the faith in
this case; c) to understand in a theoretical form the meaning of appropriation,
by the touristic capital, of the popular religiosity and the faith feelings.
Keywords: tourism, religious faith, Saint Paulina.

! Professor do Departamento de Ciéncias Econdmicas da UFSC. Este texto é uma versdo
modificada de trabalho apresentado no VI Encontro Nacional de Turismo com Base Local,
ocorrido em CampoGrande, MS, em 2002. Correio eletrénico: helton@cse.ufsc.br
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1. Introducéo

O objetivo principal deste trabalho € discutir criticamente o significado
turistico da canonizacdo de Madre Paulina, ocorrida em 19 de maio de 2002.
Para tanto, apresentamos uma breve caracterizacdo do municipio de Nova
Trento e a expectativa que vem sendo produzida localmente com a criacdo da
“padroeira do turismo”, que esta inserindo este pequeno municipio no roteiro
turistico do Estado. E oportuno destacar que o patriménio historico é
praticamente inexistente no local, existindo somente edificacbes de cunho
religioso, como capelas, oratérios e igrejas. Mas, agora, esta sendo projetada
a construcdo de um santuario, especifico para a Santa Paulina do Coracao
Agonizante de Jesus, que tende a se tornar um pedaco da historia, de uma

“historia que faz turismo”.

As liderancas politicas e empresariais vém continuamente se
manifestando de forma entusiasmada (e mesmo exagerada) com a criacao
deste novo atrativo turistico, inclusive afirmando que Nova Trento se tornara
0 segundo destino religioso do Brasil. Trata-se de um excelente exemplo de
invencdo de um lugar turistico, que ilustra a ténica desta atividade onde quer
gue ela se instale. Assim, um pequeno municipio catarinense, que inclusive
passou por um processo de estagnacdo populacional durante as duas ultimas
décadas, acaba se transformando em uma localidade com “vocacdo natural”
para o turismo religioso. O que parece evidente é a apropriacdo da fé
religiosa, pelos idedlogos do capital turistico, em beneficio de uma forma

especifica de acumulacdo do capital.

Em sintese, este pequeno texto, que se constitui em uma primeira
investigacdo do autor acerca da tematica do turismo religioso, pretende: a)
apresentar dados gerais sobre a evolucdo social e econdmica do municipio de
Nova Trento; b) descrever as caracteristicas da nova territorialidade
produzida pelo uso econdémico da fé no municipio em questéo; c) compreender
teoricamente o significado da apropriacdo, por parte do capital turistico, dos
sentimentos de fé e religiosidade populares. Em outras palavras, é muito

provavel que a peregrinacédo religiosa seja substituida pelo turismo religioso.



2. Nova Trento: breve caracterizacéao

Do ponto de vista geografico, Nova Trento possui 403,5 km?, situada na
latitude de 27°17°09’’S e na longitude de 48°55’47"’W de Greenwich e a 30
metros de altitude. Esta a 86 km de Florianépolis, a capital do Estado de
Santa Catarina, na regido sul do Brasil, fazendo parte da Microrregido do

Vale do Tijucas e da Mesorregiao da Grande Florianopolis (IBGE).

O municipio de Nova Trento, se atentarmos exclusivamente para
aspectos quantitativos, obtidos junto ao IBGE, pode ser colocado no rol dos
pequenos municipios brasileiros. Com uma populacdo estabilizada ha décadas
em torno dos 10.000 habitantes, traduzida em uma taxa média geométrica de
crescimento populacional irrisoria (de — 0,96 no periodo 1970/80; de 0,04%
no periodo 1980/91 e de 0,54 no periodo 1991/96); com uma densidade
demogréafica de 23,45 hab/Km? em 1996, contra 51,08 hab/km? da média
estadual, Nova Trento se pauta economicamente pela pequena producdo
agricola de subsisténcia e por ter parte importante de sua forca de trabalho
atuando na construcdo civil, no comércio e na industria téxtil de outros

municipios (neste Gltimo caso, no municipio de Brusque).

Do ponto de vista populacional e histérico, sua base € a colonizacéo
italiana, composta por familias que chegaram a localidade nas ultimas
décadas do Século XIX, expulsas do velho continente pela impossibilidade de

reproduzirem seu modo de vida.

Finalmente, no ambito do turismo propriamente dito, até ha pouco tempo
Nova Trento era considerado, pelos programas oficiais de turismo e guias
especializados como local de “relativo interesse natural e histérico”. Mas,
desde o inicio dos anos noventa do século passado, precisamente a partir da
canonizacdo de Madre Paulina ocorrida em 1991, por ocasido da visita do
Papa Jodo Paulo IlI, o municipio vem recebendo fluxos crescentes de

visitantes.

E sem davida a partir do ano de 2002 que a presenca destes mais se

intensificou, tendo em vista a Santificacdo ocorrida no dia 19 de maio,



gerando reacdes diversas na comunidade local: desde a empolgacdo do poder
publico e do comércio, além daqueles que véem no acontecimento uma
possibilidade de obtencdo de trabalho; até as preocupacdes (ainda que em
menor grau) relativas as alteracbes no modo pacato de vida, como o0 aumento

da violéncia.

3. A Santificacdo de Madre Paulina e seus reflexos em Nova Trento

Nos meses anteriores a santificacdo de Madre Paulina foram aumentadas
as expectativas positivas quanto ao futuro econémico do municipio, que sO se
ampliaram desde entdo. Uma reportagem do jornal A Noticia (19.05.2002)
captou bem o “espirito” que tomou conta do local. Com o titulo “Fé
transforma Nova Trento”, o texto chama a atencdo para o fato de que a

localidade, além dos devotos, vem atraindo investidores.

Nas palavras de um corretor local, “néo passa um dia sem que haja
consultas pessoais, por telefone ou Internet. Seis entre dez pensam em
construir pousadas, dois em comprar terras e 0 resto em montar 0S mais
diversos negécios. Mas muitos sequer sabem onde fica Nova Trento, nem
como chegar” (p. 23). Depoimento similar expressou o prefeito municipal,
Godofredo Tonini, um ex-seminarista: “ Evidentemente que ha aventureiros,
mas ha também projetos muito concretos, como os da rede Le Canard e ibis,

envolvendo também um shopping” .

A reportagem destaca ainda a existéncia de uma lei municipal “...que
concede isencao fiscal de 10 anos no IPTU para empresas hoteleiras, desde
gue obrigatoriamente prestem servicos de restaurante e cantina tipica,
anexos aos de hotelaria”. Ou seja, Nova Trento também esta no rol das
administracdes publicas que fornecem privilégios especiais a instalacdo do
capital em seus territorios administrativos, como forma de catalisar o téo
sonhado “desenvolvimento”. Atente-se para o fato de que a exigéncia da
prefeitura em relacdo aos empreendimentos hoteleiros resume-se ao

fornecimento de “comida tipica”...



Os reflexos ndo param por ai. Como corolario da “promessa” de
desenvolvimento do turismo religioso, a EPAGRI (empresa vinculada a
Secretaria de Agricultura do Estado) esta, segundo a reportagem, “ ajudando
na criacdo de pequenas empresas agropecuarias voltadas ao agroturismo”
(idem). A producdo de vinhos, queijos e doces para venda direta aos
visitantes nos locais de peregrinacdo e para abastecer os “cafés coloniais”
desponta como uma alternativa de sobrevivéncia econémica para 0s pequenos

produtores locais.

No ambito cultural, cria-se um patriménio historico-cultural. A
municipalidade, por decreto, tombou 36 igrejas, capelas e oratérios
espalhados pelo municipio. Nas escolas, os estudantes recebem, além de aulas
sobre Madre Paulina, instrucdes de como receber bem ao turista. Até mesmo
um antigo grupo de dancas tipicas italianas esta sendo reativado (que expressa
a “reinvencdo da tradicdo”, para usar uma expressao do historiador Eric

Hobsbawn), inserindo-se no rol das atracdes destinadas ao consumo turistico.

Mesmo a construcdo de um santuario em homenagem a Santa Paulina
(concluida em outubro de 2005), nos moldes da Basilica de Nossa Senhora
Aparecida, mexe com o imaginario local. A obra, com capacidade para
abrigar 3.500 pessoas, foi orcada em mais de R$ 1 milh&o e inicialmente foi
banca com doacbes de fiéis (Diario Catarinense, 15.05.02, p. 18). O fato é
gue varios discursos politicos e empresariais mostram otimismo com a
possibilidade da pequena localidade se transformar em Aparecida (SP), em

termos de visitacao turistico-religiosa.

Assim, parece que o dia 19 de maio de 2002 € um marco na histéria de
Nova Trento, um verdadeiro divisor de &aguas, pois desde entdo vem
aumentando em muito o movimento no comércio local. Um exemplo: no dia
da santificacdo as irmds e politicos protestaram contra o comércio de
mercadorias totalmente desvinculadas da religiosidade, como bonés,
camisetas, brinquedos, roupas intimas, reldgios, perfumes, cadeiras, bebidas
alcodlicas, cigarros e, por ultimo, os famosos produtos de R$ 1,99. O

presidente da SANTUR (Santa Catarina Turismo), Flavio José de Almeida



Coelho, estava indignado com a “invasdo” dos ambulantes: “ndo podemos
transformar o santuario num camelédromo” (jornal A Noticia, 20.05.2002, p.
A10).

Enquanto o secretario reclama, a Artesanato Pérola, uma das mais
tradicionais industrias de imagens religiosas do pais, sediada no municipio de
Mafra, aumentou sua producdo em 30% depois do anuncio da canonizacdo de
Madre Paulina, segundo seu proprietario: “sdo lojas e igrejas de todo o pais
encomendando réplicas da imagem feita originalmente a pedido do santuario
de Nova Trento. A Artesanato Pérola fabrica imagens da Madre Paulina para
todos os gostos e bolsos. As menores, com 12 centimetros custam R$ 8,40
cada e a maior, que chega a medir até 2,20 metros custa R$ 4,8 mil” (A
Noticia, 18.05.2002, p. A6).

E importante frisar aqui que a Congregacéo das Irmazinhas da | maculada
Conceicdo e o poder publico municipal ja manifestaram preocupacéo relativa
ao que consideraram “excessos’ por parte dos ambulantes. A secretéaria
municipal de turismo assim se manifestou, apds constatar o grande nimero de
vendedores, ocorrido no dia da Santificacdo: “ ndo podemos perder o sentido
de religiosidade e oracdo do evento” (Diéario Catarinense, 20.05.02, p. 10).
Para uma das irmas da Congregacédo, a solucdo para controlar a venda de
produtos néo religiosos passa pela prefeitura: “ o governo municipal tem que
aprovar urgentemente um novo plano diretor da cidade” (A Noticia,
20.05.2002, p. A10).

Temos aqui, na verdade, uma adjetivacdo criada: mercadorias “sagradas”
versus mercadorias “profanas”. Parece que, desde que possua a “marca”
Santa Paulina, a mercadoria deixa de ter o carater “profano”, ja que se trata
de “artigo de fé”. Marx (1988), acertadamente, descreveu o carater nivelador
do dinheiro, que apaga todas as diferencas qualitativas entre as mercadorias:
“a circulacdo torna-se a grande retorta social a que se lanca tudo, para ser
devolvido sob a forma de dinheiro. Nao escapam a essa alquimia 0s 0ssos dos
santos e, menos ainda, itens mais refinados, como coisas sacrossantas...” (p.
146).



Ou seja, com ou sem a bencéao de um padre, o resultado final € o0 mesmo:
a mercadoria é trocada por dinheiro e, ao ser produzida, cria um consumidor

para si, ndo importando se € um “consumidor de fé”.

4. O mercado da fé em expansao

Nesta secdo, discutimos como esta se expandindo, em Nova Trento, a
dimensdao mercantil da fé. Ao mesmo tempo, apresentamos um breve relato
sobre a visita efetuada em 08 de setembro de 2002, na qual fizemos uma
primeira observacdo sobre a peregrinacdo religiosa em Nova Trento. A
escolha da data foi aleatOria, apenas optamos pelo dia de domingo por ser o

de maior fluxo de visitantes ao local.

E importante frisarmos aqui que ja de ha muito existe a peregrinacéo
religiosa a regido (em Brusque existe o Santuario de Azambuja, relativamente
bem conhecido em ambito estadual), sendo inclusive anterior as
manifestacfes existentes em Nova Trento. Nesta cidade, existem capelas,
igrejas e oratérios, além do Santuédrio de Nossa Senhora do Bom Socorro?,
proximo ao perimetro urbano. O distrito de Vigolo é o “lugar da Santa”, onde
ela comecou sua obra religiosa. Ali, as atencbes sao centralizadas pela Igreja
Nossa Senhora de Lourdes e pela “Colina”, que possui uma estatua em

homenagem a Madre Paulina em sua parte mais alta e foi construida em 1990.

Para quem chega de automovel de passeio a Vigolo, distrito onde se situa
o “lugar da santa”, ocorre uma primeira interpelacdo por um cidaddo, com
colete em azul (essa € uma forma de mecanismo de controle por parte da
prefeitura), sugerindo o estacionamento a direita da rodovia. Ele alertou para
0 perigo de se estacionar mais adiante, no acostamento do espaco publico da
rua, por conta da incidéncia de furtos de objetos e do proprio automovel, ja
existentes no local. O estacionamento, devidamente vigiado, custava R$ 3,00.

Ja o estacionamento de 6nibus custava R$ 10,00.

2 Todas essas edificacdes estdo devidamente enumeradas na pagina da internet do governo
do Estado de Santa Catarina (www.sc.gov.br/madrepaulina)
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Ao longo do pequeno trecho que compreende 0s principais atrativos
relacionados a Santa Paulina (Igreja de Nossa Senhora de Lurdes, presépio
vivo que conta sua histéria, acesso a Colina da Santa, onde os devotos
efetuam uma pequena caminhada de reflexdo e de pedidos, tendo ao final uma
colina, relativamente plana, na qual se encontra uma estatua em bronze de
Madre Paulina), existe uma sequéncia de barraquinhas de madeira que
oferecem as mais diversas mercadorias: bebidas (inclusive alcodlicas) e
lanches, reldgios, 6culos, roupas e tecidos diversos, cigarros, perfumes e toda
parafernalia que pode ser levada de recordacdo do local (chaveiros, copos,
pequenas estatuas de porcelana e madeira com imagens de anjos e da propria
Santa, etc.). A visita ao pequeno e singelo presépio vivo, que ilustra trechos

da historia de vida de Madre Paulina, custa R$ 1,00.

A pequena igreja tem ao fundo, em cada lado, duas edificacbes
importantes: uma casa, mantida pela Congregacéao, que vende “mercadorias
religiosas” de um lado e, do outro, o restaurante do santuario. Assim, além
das necessidades do espirito sdo saciadas as necessidades fisicas e de
consumo material de objetos, ja que na loja da Congregacdo sdo vendidos
livros de oracles, fitas, correntes, rosarios, chaveiros, porta-retratos,
camisetas, canecas, xicaras, crucifixos e CDs. Também se vende um santinho
plastificado de Madre Paulina que contém (segundo se diz) um pedacinho de

seu habito grudado no canto superior esquerdo.

Efetuamos a subida da pequena colina, citada acima. Algumas passagens
da historia de vida de Madre Paulina estéo registradas, na forma de pinturas
em azulejo, ao longo do caminho. Ha também trés muros, devidamente
ordenados para a colocacdo de placas de marmore que registram a obtencédo de
gracas alcancadas. No alto e no centro da colina, ha uma imagem em bronze
da Santa, onde as pessoas param para efetuar suas oracdes e pedidos. Mas néo
SO isso: a estatua funciona também como cenario de fundo para fotografias de
familia e de grandes grupos de excursdo, como pudemos perceber, tiradas em
clima de descontracdo e alegria, muito diferentes da sobriedade e siléncio

exercidos durante os rituais de peregrinacéo e peniténcia religiosa.



Na verdade, para além das questdes relativas a fé dos romeiros que se
deslocam para pedir e/ou agradecer as gracas alcancadas, esse tipo de
comportamento revela o carater de espetaculo programado, tipico da visitacao
turistica. Ou seja, parece que para muitas pessoas o0 “lugar da Santa” é apenas
um lugar a mais a ser visitado e “consumido” turisticamente, sendo a
devocéao religiosa apenas um dos elementos que contam em suas motivacdes
de deslocamento. N&o é a toa que além das imagens da Santa, as camisetas e
tudo o mais que tenha a face de Madre Paulina estampada (como copos,
bonés, chaveiros, cartdes) acabam se constituindo como lembrancas quase que

obrigatérias da passagem pelo local.

E esta dimensdo que as queixas de cunho moral das religiosas e de
representantes politicos, colocadas na secdo anterior, ndo conseguem dar
conta: mesmo as “mercadorias sagradas’” sdo parte constituinte da logica
mercantil e espetacular. Essa contradicdo aparece mais claramente na ja
declarada intencdo de se efetuar o traslado dos restos mortais de Madre
Paulina de Sdo Paulo para Nova Trento quando da futura conclusdo do
santuario. Tal proposta foi apresentada pela Comissdo Governamental de
Acompanhamento e Implementacdo do Plano de Turismo Religioso, instituida
pelo governo do Estado de Santa Catarina neste ano. Apesar da existéncia de
uma norma candnica que estabelece que os restos mortais de uma pessoa
canonizada devam ficar depositados onde morreu, a citada comissdo esta
estimulando os descendentes de Santa Paulina, que possuem juridicamente o
direito de solicitar o traslado as autoridades civis e religiosas. Assim,
acredita-se que Nova Trento se transformara em “solo sagrado”, o que

certamente estimulara ainda mais a peregrinacao turistica e religiosa.

Esse processo, aqui brevemente apontado, de transformacdo da
peregrinacdo religiosa em turismo religioso, ja foi descrito por Wernet
(1997), no tocante ao Santuario de Aparecida. Segundo o autor, “de modo
geral percebe-se um processo global que vai da romaria programada em
direcdo a uma pratica que facilmente se confunde com ‘excursoées religioso-
turisticas’. Na organizacao local e na caminhada propriamente dita ha uma

continuada diminuicdo da presente acdo pastoral da Igreja. Toda a acédo



pastoral se concentra na pastoral do santuario que, certamente, tem grandes
dificuldades em obter resultados duradouros. Ha um esvaziamento da

dimensédo simbodlica” (p. 89).

Na verdade, ocorrem ao mesmo tempo 0 processo de esvaziamento da
dimensdo simbdlica da fé e o crescimento da dimensdo mercantil da fé,
traduzida na proliferacdo de objetos “sagrados” disponiveis para o consumo
dos visitantes: afinal, por uma pequena quantia, pode-se andar com uma

imagem abencoada na carteira.

Alids, a propria imagem de Madre Paulina, em forma de estatueta, foi
“reconstruida” para estimular a veneracdo dos catolicos: “ antes, sua estatueta
mostrava uma freira de expressdo severa, segurando uma Biblia. Agora, a
imagem oficial de Madre Paulina tem feicbGes mais acolhedoras. Ela aparece
ao lado de uma crianca adormecida, que carrega um pedaco de pdo. A santa
olha adiante, segurando um segundo pao, a procura de outra pessoa que

precise de seu auxilio” (Epoca, 13.05.02, p. 88).

Mesmo a reproducdo de um dos poucos registros fotogréaficos dela, feita
em sua juventude, foi retocada. Uma foto, originalmente em preto e branco,
foi colorida durante a beatificacdo, ocorrida em 1991. Assim, a imagem

original que representa uma jovem “ séria e recatada” acabou transformada
em uma estampa, distribuida por todo o pais, que “ conferiu a freira um ar
mistico. Foi o primeiro passo na construcdo da imagem da santa” (idem).
Assim, representacdes idealizadas de Santa Paulina se transformam em
“representacdes reais’, mais adequadas ao mercado consumidor dos artigos

religiosos.

E isso o que Haug (1996) chama de “funcdo de reavivar a procura”,

desempenhada pela “inovacdo estética” (p. 57). A construcdo de um novo
visual para Santa Paulina, um visual inventado socialmente, pode ser
explicada pelo que o autor chama de “estética da mercadoria’”. Neste
conceito, ocorre uma restricdo dupla: “de um lado, a ‘beleza’, isto é, a

manifestacdo sensivel que agrada aos sentidos; de outro, aquela beleza que
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se desenvolve a fim de excitar no observador o desejo de posse e motiva-lo a

compra” (p. 16).

Apelando para mudancas de carater estético, mesmo com a melhor das
intencdes religiosas, aqueles que reformularam as imagens, tornando-as
“misticas” ou “amenas”, acabaram por reproduzir o mundo das aparéncias do
capitalismo, ja que nado basta a Madre Paulina ser Santa, ela tem que parecer

Santa.

5.Conclusdes preliminares: da peregrinacao religiosa ao turismo religioso

Os relatos sobre a existéncia de Madre Paulina sempre enfatizam sua
generosidade e dedicacédo integral a causa dos pobres, doentes e humildes.
Portanto, € correto dizer que ela se constituiu e se apresenta como um
exemplo de caridade e amor ao proximo. Contudo, o que vem ocorrendo em
Nova Trento e aparece publicado nos jornais é o uso de Madre Paulina em
beneficio da promocédo de um novo segmento do turismo: o turismo religioso.
Em ambito municipal, inclusive se diz que “a Santa vai trazer o progresso
para nos’; em ambito estadual, que “Nova Trento se transformara no
terceiro polo de turismo religioso do Brasil (atrds apenas de Aparecida e
Juazeiro)”. Até se inventou um mote: “Madre Paulina, padroeira do

turismo” .

E claro que as pessoas continuardo a visitar Nova Trento por motivos
religiosos, como ja4 faziam em periodos anteriores a canonizacdo. O que
destacamos aqui € o surgimento do turismo religioso, cuja motivacao
ultrapassa o carater historico da peregrinacdo (peniténcia e fé) e adquire o
sentido de espetaculo. E ai, importam mais “ver”, “ser visto” e “consumir”,

caracteristicos da atividade turistica de modo geral.

Novamente cabe aqui uma mencdo ao Santuario de Aparecida. O
trabalho de Oliveira (1999), ao elaborar uma periodizacdo geografica das

peregrinacdes a Basilica de Aparecida, chama atencdo para a mudanca
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ocorrida desde meados dos anos 70 do século passado: “ de meados dos anos
70 até o inicio da década de 90, as romarias a Aparecida ultrapassam a
finalidade religiosa da peregrinacdo de visita a Mae (brasileira) de Deus,
para atingir uma sacralidade mais completa. Ou seja, rezar + comprar +

passear + conviver + contemplar (...)". (p. 270)

N&o ha como néo perceber na efervescéncia social e econbmica, (ainda
gue incipiente) que comeca a tomar conta de Nova Trento e municipios
vizinhos, fortes indicios do surgimento da progressiva mercantilizacdo da fé,
aos moldes ja existentes em outros lugares, notadamente a cidade de
Aparecida, em Sao Paulo, que alias, vem servindo de inspiracdo para a

formulacdo de politicas de desenvolvimento local®.

Embora este artigo tenha evitado efetuar juizos de valor acerca da
pertinéncia ou ndo da fé religiosa, ndo podemos deixar de dizer que a
transformacdo de Madre Paulina em uma “marca” de consumo para o turismo
€ algo que esta muito aquém da opcao pelos pobres que ela, enquanto sujeito
historico, professou em vida. Conta a Biblia que Jesus Cristo, certa vez,
expulsou os mercadores do templo. Hoje, o préprio templo e seu entorno sdo

um mercado, “um mercado da fé”...
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