
MINISTÉRIO DA EDUCAÇÃO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
CENTRO SÓCIO - ECONÔMICO
DEPARTAMENTO DE CIÊNCIAS ECONÔMICAS

PROGRAMA DE ENSINO

EMENTA:  Estrutura  e  funcionamento  da  empresa.  Formas  de  concentração,  tamanho  e  tipo  de  empresa  e  suas  
características.  Sistema de informações  empresariais  e sistema de indicadores  economico-financeiras  de uma empresa.  
Métodos compostos de analise de indicadores - Kanitz e outros.  Analise da empresa no setor e na economia do pais. A  
conjuntura, as políticas economico-financeiras do pais e a empresa. Elaboração, analise e controle ornamentarão. Analise  
concreta de empresas. Situação economico-financeira das empresas no pais, na Republica e no Estado.

l.0. Identificação da Disciplina
     l.l. Código                    : CNM 5218
     l.2. Nome                     : Economia de Empresas I
     l.3. Nº de Horas/Aula   : 04 semanais
     l.4. Carga horária         : 72 horas/aula

2.0. Pré-Requisitos:  Não tem

3.0. Identificação da Oferta:  Curso de Graduação em Ciências Econômicas

4.0. Objetivos da Disciplina
     4.l.  Possibilitar ao aluno um conhecimento mais aprofundado e realístico do comportamento empresarial através do  
estudo e do debate das modernas técnicas de planejamento e da gestão estratégica. A formulação dos cenários econômicos  
e o uso de modelo de "decisão estratégica" permitirá que se tenha uma visão do campo prático em que atuam as empresas  
no mundo moderno. A sua importância fundamental é a de ressaltar os aspectos que determinam a política de negócios das  
empresas, estabelecendo suas estratégias de sobrevivência e de crescimento no curto e no longo prazos. Permitirá ainda a  
preparação do aluno para dar continuidade à sua formação profissional, qualificando-o para o mercado de trabalho.

5.0. Conteúdo Programático
     5.l. A estratégia empresarial. Conceitos e tipos de estratégias adotadas pelas empresas. O planejamento estratégico. 
Modelo de tomada de decisões estratégicas. Níveis de influências e condicionantes da estratégia competitiva.
     5.2. As estratégias competitivas, Componentes e diversificação dos negócios. Impacto das estratégias nos lucros das 
empresas. Matriz e portfólio dos negócios das empresas. Evolução e análise estrutural da concorrência.
     5.3. As decisões e a escolha das estratégias. Dimensões e definições da estratégia competitiva. Os grupos estratégicos e 
a rentabilidade dos negócios das empresas. A integração vertical e os sinais de mercado.
    5.4. Modelos de estratégia e integração competitiva. Crescimento equilibrado das empresas. Técnicas de análise da 
posição competitiva. Formulação e implantação das estratégias empresariais.
    5.5. Cenários empresariais. Sua importância para a expressão das empresas. Construção de cenários. Avaliação dos 
resultados nos negócios da empresa. Reflexos da inflação no risco e na incerteza dos negócios. Jogos simulados de 
negócios.
    5.6. Diagnóstico empresarial. Conceitos básicos. Instrumentos da análise. Metodologia a serem aplicadas nas empresas.
    5.7. Tópicos Especiais de Economia
          Analise de mercados específicos considerando-se varias alternativas de cenários: Estudo de casos abrangendo os 
setores básicos da Economia Brasileira.
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