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PROGRAMA DE ENSINO

EMENTA: Estrutura e funcionamento da empresa. Formas de concentracao, tamanho e tipo de empresa e suas
caracteristicas. Sistema de informagdes empresariais e sistema de indicadores economico-financeiras de uma empresa.
Métodos compostos de analise de indicadores - Kanitz e outros. Analise da empresa no setor e na economia do pais. A
conjuntura, as politicas economico-financeiras do pais e a empresa. Elaboracao, analise e controle ornamentardo. Analise
concreta de empresas. Situacao economico-financeira das empresas no pais, na Republica e no Estado.

1.0. Identificagdao da Disciplina

I.l. Cédigo : CNM 5218

I.2. Nome : Economia de Empresas I
I.3. N© de Horas/Aula : 04 semanais

l.4. Carga horaria : 72 horas/aula

2.0. Pré-Requisitos: Ndo tem
3.0. Identificacdo da Oferta: Curso de Graduacdo em Ciéncias Econémicas

4.0. Objetivos da Disciplina

4.l. Possibilitar ao aluno um conhecimento mais aprofundado e realistico do comportamento empresarial através do
estudo e do debate das modernas técnicas de planejamento e da gestdo estratégica. A formulagdo dos cenarios econdomicos
e 0 uso de modelo de "decisdo estratégica" permitird que se tenha uma visao do campo pratico em que atuam as empresas
no mundo moderno. A sua importancia fundamental é a de ressaltar os aspectos que determinam a politica de negdcios das
empresas, estabelecendo suas estratégias de sobrevivéncia e de crescimento no curto e no longo prazos. Permitira ainda a
preparacao do aluno para dar continuidade a sua formacao profissional, qualificando-o para o mercado de trabalho.

5.0. Conteudo Programatico

5.1. A estratégia empresarial. Conceitos e tipos de estratégias adotadas pelas empresas. O planejamento estratégico.
Modelo de tomada de decisOes estratégicas. Niveis de influéncias e condicionantes da estratégia competitiva.

5.2. As estratégias competitivas, Componentes e diversificacdo dos negdcios. Impacto das estratégias nos lucros das
empresas. Matriz e portfélio dos negdcios das empresas. Evolucdo e analise estrutural da concorréncia.

5.3. As decisOes e a escolha das estratégias. Dimensoes e definicées da estratégia competitiva. Os grupos estratégicos e
a rentabilidade dos negdcios das empresas. A integracdo vertical e os sinais de mercado.

5.4. Modelos de estratégia e integragdo competitiva. Crescimento equilibrado das empresas. Técnicas de analise da
posicao competitiva. Formulacdo e implantacdo das estratégias empresariais.

5.5. Cenarios empresariais. Sua importancia para a expressdo das empresas. Construcdo de cenarios. Avaliacdo dos
resultados nos negdcios da empresa. Reflexos da inflagdo no risco e na incerteza dos negdcios. Jogos simulados de
negocios.

5.6. Diagnostico empresarial. Conceitos basicos. Instrumentos da analise. Metodologia a serem aplicadas nas empresas.

5.7. Tépicos Especiais de Economia

Analise de mercados especificos considerando-se varias alternativas de cendrios: Estudo de casos abrangendo os
setores basicos da Economia Brasileira.
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