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PROGRAMA DE ENSINO
EMENTA: Visdao geral do marketing doméstico. Introdugdo ao marketing internacional. Desafio do

marketing internacional. O ambiente do Marketing Internacional. A decisdo da firma de internacionalizar.
Marketing mix (produto, preco, promocao e distribuicdo). Selecdo de pesquisa de mercados internacionais.

1.0. IDENTIFICAGAO DA DISCIPLINA

Cddigo : CNM 7262

Nome : Marketing Internacional
Carga Horaria : 60 horas/aula

N¢ de Horas/Aula : 04 semanais

2.0. PRE-REQUISITOS — N3o tem
3.0. IDENTIFICACAO DA OFERTA: Curso de Graduag¢do em Relagdes Internacionais

4.0. OBJETIVOS DA DISCIPLINA
Inserir o aluno ao conhecimento geral de marketing internacional enfatizando a compreensdo da
interegao entre o marekting mix e as caracteristicas de mercados internacionais.

5.0. CONTEUDO PROGRAMATICO

Visdo geral do marketing doméstico

Introdugao ao marketing internacional

Conceitos Basicos sobre o Marketing Internacional
Marketing mix (produto, preco, promocao e distribuicdo)

O Sistema de Marketing e o Meio Ambiente

Marketing Internacional e Estratégias de Internacionalizacao
Estratégias de Marketing (For¢cas Competitivas do Mercado)
Inovacdo e o Ciclo de Vida do Produto

Prospeccao Tecnoldgica no Marketing Internacional

Plano de Marketing Internacional
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