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EMENTA: Concepgdo dos negocios. Sistema de custos na industria, no comércio e na
prestagdo de servigos. Determinagdao dos custos ¢ da formacdo de precos e seus
impactos nas estratégias de negdcios das empresas privadas. Reflexos da estrutura
tributaria nos custos e precos. Logistica e dimensionamento econdomico dos canais de
comercializa¢do e vendas. Estratégia de preco e seu impacto nas decisdes econdmicas
de compra, produgao, estocagem, venda, logistica, marketing e pos-vendas.

1. Identificacao da disciplina
1.1 Codigo: CNM 7313
1.2 Nome: Custos e Precos nos Negdcios
1.3 Nos de horas aula: 04 horas semanais
1.4 Carga horaria: 60 horas

2. Pré-requisitos
2.1 CNM: 7160
2.2 Nome: Micro economia I

3. Identificacao da disciplina: Curso de Graduaciao em Ciéncias Economicas
4. Objetivos da disciplina

Capacitar os alunos a compreenderem a forma como as empresas processam os calculos
de custos e determinam suas estratégias de pregos, demonstrando seus impactos
econOmicos e financeiros nos negdcios.

5. Conteudo programatico

5.1 Concepgao dos negocios
5.2 Conceitos basicos e estrutura de custos
53 Sistemas de célculo e apropriagdo dos custos
5.3.1 Conceitos
5.3.2 Modelos de estrutura de custos
5.3.3 Sistemas de custeio
5.3.4 Custos para a tomada de decisao
5.3.5 Decisdes internas e externas
5.3.6 Analise do ponto de equilibrio
5.4  Formagao dos precgos na industria, comércio e prestacao de servicos
5.4.1 Tipos de pregos
5.4.2 Preco em comparacdo com a concorréncia
5.4.3 Preco via valor do cliente
5.4.4 Me¢étodos de formacgao de pregos
5.4.5 Impactos da estrutura tributaria nos custos e pregos
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5.5  Determinagdo das estratégias de pregos, vendas, marketing e comercializagdo
5.61 Estratégias de pregos
5.6.2 Estratégias de pregos distintos: diferentes pregos para diferentes
compradores
5.6.3 Estratégias de pregcos competitivos
5.6.4 Estratégias de precificagdo por linha de produtos
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